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IPRIMI IN ITALIA

Dall’automotive
Intergea

una Compagnia
di assicurazione

Intergea ¢ il primo Gruppo nel
settore commerciale automoti- I
ve a creare una Compagnia di
Assicurazioni. E cos}, il panora-
ma assicurativo italiano si arric-
chisce di una nuova interessan-
te realta, frutto di un progetto
innovativo maturato nel settore
del commereio dell’auto. «Inter- '

gea Assicurazioni spay operera
nell'ambito dei prodotti assicu-
ratividanni, con!’ esclusionedel [}/
ramo Rea ed Re Generale, avva- (f £ f
lendosi della collaborazione dei [fi %
pili prestigiosi partnersriassicu- ||
rativi e gestionali del mercato. |
La distribuzione dei prodottiav- |
verra attraverso un’offerta che
utilizzer? il canale automotive e
non solo. Intergea Gruppo ha
sempre ricercato una crescita
commerciale importante anche
attraverso criteri di offerta inno-
vativi. Nel 2007 Intergea Grup-
po ha venduto 38.000 vetture,
ha fatto finanziamenti e leasing
per un valore di 160 milioni di eu-
ro e ha chiuso 'anno con un fat-
turato di 440 milioni. Intergea &
ora il primo Gruppo nel settore |
commerciale automotive in Ita- |
lia, e, forse anche a livello euro- |
Ppeo, a creare una Compagnia di |
Assicurazioni. |
Intergea Gruppo é una realta
presente in Piemonte, Liguria e
Lombardia ed oggi conta 18
aziende (tra cui Autoingros, Vi-
va, Torino Auto, Montiear, solo
per citarne alcune), circa 40
punti vendita, 13 marche auto-
mobilistiche rappresentate e
225 officine autorizzate. E poi
sono circa 460 dipendenti e
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a sara anche fonda-

niéntale approdare

sul mercato con una
struttura aziendale in grado
prima di investire non solo in
tecnologia, ma anche in for-
mazione, marketing e comu-
nicazione.

Partire con al fianco ban-
che poco intaccate dalla crisi
in corso é e soprattutto sara
un elemento di favore per po-
ter accelerare ed entrare nel-
le competizione dei mercati
con il piede giusto e la forza
di poterci rimanere. Le picco-
le e medie imprese sono il
cuore pulsante della nostra
economia, lo sono per nume-
ro di aziende, per occupati,
per importanza di indotto,
per capacita di essere prota-
gonisti nelle nicchie del lusso
e dell'alta tecnologia.

Brembo é un esempio
eclatante di come da piccola
si possa diventare media e
poi grande impresa, non solo
nei fatturati ma anche nell'es-
sere leader di mercato, una
cavalcata, quella dell'impre-
sa di Bombassei, da business
dei primati, soprattutto per
essere leader indiscussa nell'
alta tecnologia in barba a
giapponesi, tedeschi e ameri-
cani, un grande esempio su
cui concentrare attenzione e
pensare al modello ideale per
vincere le sfide del futuro.

Giustamente Tremonti di-
ce, ogni crisi ha un inizio e
una fine, dopo saremo pil
forti di prima, giusta conside-
razione che ha il perno pro-
prio in un sano sistema del
credito, qual é il nostro, e in
un tessuto industriale in gra-

do di essere al tempo con i
tempi. I nostri padri, nel do-
po guerra hanno saputo, par-
tendo da tragedie ben mag-
giori di quanto sia la crisi di
oggi, creare le basi per quan-
to, e non & poco, disponiamo
oggi- A noi il compito di parti-
re da dove ci siamo fermati e
dimostrare di essere almeno
parialoro e sarebbe gidgran

cosa. Bene provarei.




